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ABSTRAKSI

Penelitian bertujuan untuk mengetahui pesan iklan pada tanda verbal dan nonverbal iklan
Anessa menggunakan teori pengkajian semiotik Saussure. Metode penelitian yang
digunakan adalah kualitatif deskriptif. Hasil analisis data penelitian sebanyak 20 data
tentang tanda verbal dan nonverbal dari 8 buah video iklan yang bersumber pada media
sosial Youtube dan Tiktok. Hasil data menemukan 13 buah data pesan iklan pada tanda
verbal berupa tulisan dan audio suara, dan 17 data tanda nonverbal berupa tanda, simbol-
simbol, dan bahasa tubuh. Tanda verbal dan nonverbal yang disesuaikan dengan teori
semiotika Saussure dan Pierce, hasil dari analisi tersebut adalah peneliti menemukan 7
data teks pesan,dan 13 data audio suara. Kemudian pada data tanda nonverbal ditemukan
beberapa makna tanda berupa 8 ekspresi wajah, gestur tubuh 12, 1 payung, 2 cahaya, 2
manekin, 2 sinar UV, dan 1 budaya.
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